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OFB 
Stratégie de 
communication



Riche des enseignements issus de cette étude, 
quelle stratégie de communication peut-on envisager ?



• NOTORIÉTÉ
Faire savoir à la cible qu’ils sont dans un « parc 
naturel marin protégé » et qu’ils puissent le 
nommer. 

• PÉDAGOGIE 
Faire comprendre les différents composants de 
ce parc naturel en vulgarisant le vocabulaire 
spécifique (estuaires, vasières, prés salés, laisse 
de mer, …), en valorisant leur utilité et rappelant 
les impacts de chacun sur cet environnement.

Valoriser le travail effectué dans le cadre de 
l’OFB.
. 

OBJECTIFS DE COMMUNICATION



Ce que l’on peut dire de la cible interrogée pour l’étude : 
Ils ont plus de 50 ans, sont inactifs ou retraités pour la plupart, 
s’informent sur internet ou via les offices du tourisme ou sur le lieu 
directement.
Ils sont en demande d’information sur les thématiques de la faune, 
de la flore et de la protection de l’environnement en priorité. 
50% viennent au moins 1 fois / an dans ce parc marin. 

CIBLES

Professionnels 
de la Mer et du 

Tourisme

Particuliers / 
Grand public

Amateurs d’activités 
nautiques, 

promeneurs (touristes 
ou locaux)

Pêcheurs, guides 
touristiques,…



Comment faire connaître, identifier l’ensemble 
de cette zone protégée et valoriser les actions 
menées grâce à l’appui de l’État et de l’Europe 
avec l’OFB dans le cadre de Natura 2000 ? 

Comment faire prendre conscience des enjeux
et participer activement à la préservation de 
cette zone ? 

Comment attirer et sensibiliser un public plus 
jeune (20-30 ans et les familles) dans les parcs 
marins ? 

PROBLÉMATIQUES



VOUS AVEZ DES PREUVES À METTRE EN AVANT

2 300 km2 d’Ambleteuse au Tréport
Un appui de l’Europe et de l’Etat Français : OFB 
et Natura 2000
Des actions quotidiennes menées par les scientifiques, 
les professionnels de la mer 
Des actions menées avec les écoles

Exemples : 
• Label Goodfish / conso responsable 
• Des formations courant septembre 2021
• Une aire marine éducative (AME) 
• 25 aires éducatives labellisées
• Protection des phoques 
• Restauration des prés salés
• Accompagnement de la pêche et des sportifs
• Réduction les déchets marins



MESSAGES CLÉS

Connaître pour mieux protéger
LES PARCS MARINS SONT DES ESPACES À PROTÉGER, 
APPRENEZ À LES CONNAÎTRE POUR MIEUX LES PROTÉGER ! 

L’action collective pour mieux protéger
LA PROTECTION MARINE EST L’AFFAIRE DE TOUS. 



PREMIÈRES PISTES
RÉFLEXIONS STRATÉGIQUES DE COMMUNICATION

# NOTORIÉTÉ

IDENTIFIABLE / NAMING ET GÉOLOCALISATION DE LA ZONE 
Quid de retravailler le naming et de matérialiser le parc marin qui peut 
sembler nébuleux via la mise en avant du plan permettant de cartographier 
la zone.

CAMPAGNE DE NOTORIÉTÉ
Une communication de notoriété à porter à l’ensemble des habitants des 
villes de ce parc marin (Tréport, St Valéry, Boulogne sur Mer,... jusqu’à 
Ambleteuse). Exemple : Une communication lors des vacances pour 
amener les jeunes et familles à venir dans les parcs marins et à agir 
ensemble pour sa protection. 

DES AMBASSADEURS 
Définir des cibles portes paroles et développer une communication 
spécifique « ambassadeurs » : les enseignants, les professionnels de la mer, 
les guides touristiques et offices de tourisme.

RP OFF ET ONLINE, WEBZINES LOCAUX dédiés à l’écologie et à la mer.
VIDEO : un format long avec des pastilles courtes pour activer : du 
replay avec géolocalisation, de la TV locale, du cinéma et les pastilles sur 
les RS.
EVENT RÉCURRENT À CRÉER (peut être national) autour des parcs 
marins français en organisant un événement chaque année afin de 
sensibiliser le grand public et de permettre aux professionnels de la Mer 
et scientifiques de valoriser leur travail au quotidien.



# PÉDAGOGIE

DES ACTIONS AUPRÈS DES JEUNES LOCAUX ET TOURISTES
- Intervention de professionnels de la Mer et d’acteurs du parc dans les écoles
- Valorisation des actions menées avec les écoles  pour protéger le parc
- Développement des supports pédagogiques à destination des habitants, des 

touristes, des enfants et enseignants. 

ACTION TERRAIN 
Signalétique ludique + panneau avec QR code pointant sur un jeu de piste en 
réalité augmentée.

CAMPAGNE D’INFLUENCE sur YouTube avec des influenceurs de la région qui 
vont vulgariser le vocabulaire scientifique.  Ex : Dr Nozman, Dirty biologie. 
Mixer influenceurs locaux pour les acteurs régionaux et nationaux pour 
atteindre la cible touristique et augmenter la notoriété.

OPTIMISATION DE L’ERGONOMIE ET DU SEO : optimiser le référencement 
naturel du site web en ciblant les questions posées par le grand public.

CRÉER DES NUDGES pour protéger l’environnement.

PREMIÈRES PISTES
RÉFLEXIONS STRATÉGIQUES DE COMMUNICATION



# PÉDAGOGIE ET NOTORIÉTÉ

SOCIAL MEDIA / RS
Communication sur les RS avec l’adaptation du message selon la cible.

Facebook 
Cible : le père ou la mère de famille 
Le message : un lieu de vie pour la famille 

Instagram
Cible : tout public 
Le message : la beauté du lieu, protection de la nature, conservation, 
restauration 
Jeu concours avec le grand public : photo du lieu en taggant 

Tik Tok et Snapchat (Hauts de France) 
Cibles : les jeunes, - moins de 25 ans
Le messages : vidéo pour faire découvrir les lieux (pédagogie, image, 
notoriété)

PREMIÈRES PISTES
RÉFLEXIONS STRATÉGIQUES DE COMMUNICATION




